Introduzione

[l manuale del packaging illustra le dinamiche e le modalita operative della
progettazione del packaging di prodotto all’interno del processo di creazione
di un brand. Il packaging e il branding vengono spesso trattati come due
ambiti distinti, restringendo il campo d’azione del packaging design alle
modalita di imballaggio e confezionamento e il branding a come le
caratteristiche precipue di un prodotto saranno trasmesse ai potenziali clienti.
Eppure, a uno sguardo piu attento, € facile rendersi conto che queste due
discipline si intrecciano e si integrano.

Nel sempre crescente insieme di attivita connesse alla promozione
di una marca, la confezione e il suo design non hanno il mero scopo di
contenere e proteggere il prodotto, ma svolgono un ruolo chiave indiscusso.
La progettazione del packaging € un processo sempre piu complesso e cruciale,
entrato di diritto a far parte delle strategie di comunicazione per la capacita di

amplificare I’identita di una marca (brand identity), se non addirittura definirla.

Il manuale del packaging analizza le modalita della progettazione
dalla fase iniziale di ricerca allo sviluppo del brand message, dall’esecuzione
pratica dell’idea di progetto fino alla produzione della confezione vera e
propria. Una panoramica internazionale di esempi di lavori realizzati da
agenzie e studi di design contemporanei fornisce un ulteriore supporto alla
comprensione dei diversi approcci sociali e culturali al packaging e della
creazione di un brand design.
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Gourmet Settings
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Testo chiave
Modi di vedere
Jobn Berger

“Noi tutti, nelle citta dove viviamo, vediamo centinaia di immagini
pubblicitaric, in ogni giorno della nostra vita. Nessun altro tipo di
immagine i si para davanti con la stessa frequenza.

In nessun’altra forma di societa della storia si ¢ mai avuta una tale

concentrazione di immagini o densita di messaggi visivi.
Possiamo ricordare o dimenticare questi messaggi, ma per un

breve attimo li recepiamo ¢ in quel momento stimolano la nostra

immaginazione attraverso il ricordo o Paspettativa. L'immagine

pubblicitaria appartienc allattimo, la vediamo voltando pagina, girando

T'angolo, quando un veicolo ci supera o sullo schermo del televisore

mentre aspettiamo la fine del break pubblicitario. Le immagini della
pubblicita appartengono al momento anche nel senso che devono essere
incessantemente rinnovate e rese attuali, anche se non parlano mai del
presente: spesso fanno riferimento al passato e, sempre, parlano del
futuro.”

Jobn Berger, 1972

Casi di studio

In ogni capitolo, le principali
tematiche trattate sono
esemplificate da un caso di
studio che ne rappresenta una
significativa applicazione pratica

Testi chiave

Ogni capitolo ¢ introdotto da

un estratto di alcuni fra i piu
significativi testi critici su design,
media e comunicazione. Il ruolo
di queste citazioni autorevoli ¢
quello di fungere da “elementi
scatenanti”, espressione di

punti di vista deliberatamente
provocatori la cui funzione

di suscitare una reazione e di
mettere in discussione la comune
percezione del design, e in
particolare, quella del packaging
design.



Che cos'¢ il packaging design?

Elemento chiave di una strategia di marketing, la progettazione
5 delinea il “volto” del prodotto che sara

¢ ricercato dai i

L

" G Paghaging
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Considerazioni ambientali

La produzione ¢ lo smaltimento della confezione, elemento
spesso realizzato con materie prime diverse, coinvolge
importanti valutazioni ambientali. Il crescente interesse del
consumatore e del produttore per le conseguenze delle loro
azioni sull’ambiente, ha portato i designer a ripensare al
packaging mirando a ridurne al minimo I'impatto ambientale
¢ a garantire che le funzioni di protezione e di comunicazione
rimangano inalterate.

< Caso di studio Capitala 3>

Attivita
Reinvenzione

Progetto di Nige Aono-Bilson

Navigazione

Un sistema di testatine semplice e
immediato consente di orientarsi
nella lettura e di sapere sempre
quali sono gli argomenti trattati
nelle pagine precedenti e
successive.

Argomenti

Ogni doppia pagina illustra
specifici argomenti che includono
diagrammi, citazioni ed esempi
di progetti di packaging
contemporaneo.

Attivita

Ogni capitolo si conclude con
un’esercitazione per gli studenti
basata su alcuni degli esempi di
packaging gia illustrati all’interno
del capitolo stesso.

8_9





