Indice generale

Introduzione

Contributi

Capitolo 1

IX
Come leggere questo lIbro ... ix
Xi
Verso un progetto di visibilita SEO 1
Che c08’¢ 1a SEO? ..ottt 1
Quali obiettivi TagEIUNZE?....eiieiiiiiiiiie et 5
Strategia di visibilitd online ........ccoooiiiiiiiiiiiiii e 7
Quando non utilizzare la SEO ..ot 7
Quando utilizzare 1a SEO ......ooiiiiiiiiiiiiieeee e 8
CUSEOINET JOUITICY ..ttt et et eeeeeee e e e ettt eeeeeeeees 10
La SEO in relazione agli altri canali..........ccccceviniiiiinni. 10
Funnel di conversione.............ccocuiiiniiieniiiiiiiiceniieceeec e 12
MICTO-TNOMIENL. ...ttt et 13
Intento e parole chiave ........ccoooiiiiiiiiiiiiiii 13
Analisi delle parole chiave per Intento ........ccccoevveeeiiiiinnneennnn. 15
Le intenzioni di TICETCa . .euiuuiiieeiiiiiiiee e et e e et e e 18
COCTENZA SEINANTICA ..ueeeeeeeeeeeiiiiiiiiiiiiie e e e e e e e e et eeeeeaeiaaieeeaens 20
Competitivitd (€ COMOAIta) ....eeerrriiriiiiiiriiieiiiie e 21
Contenuti pensati per soddisfare I'intento..........cocceeeveeeenneene 24
Anche la forma e la veste del contenuto influiscono
SUl POSIZIONAMENTO ..t 27
Oltre le parole chiave ..o 28
Spalanchiamo le porte..........oooiviiiiiiiiii e 29
Rovesciamo 1 cassetti ed apriamo ogni armadio.........ccceeeeeeeee. 29
ESSETe MO1 StESSI...uviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiec et 29
Senza Paura ... 29
Essere completi ed eSaurienti .........occueeeeeerniiiieeeiniiiieee e 29
Essere interpreti, non traduttor.......cueveeeeriiiiieeeiiiiieee e 29
Non chiamiamolo SEO cOpyWriting.......c..eeveeiiiiirieeinniiieeeens 30

Curiamo 1 dettagli ....ooeeiiiiiiiiiiiiii e 30



iv Google SEO

Capitolo 2

Capitolo 3

Capitolo 4

Guardiamo 1 IUIMETT «.eeeeiiiiiiee et et e e e 30
NON fErMIAMOCT . .ttt 30
Comunicazione sulle SERP 31
D1 €O ST ErAtta? . .eeiiiiiiiiei i 31
Google: MOotore di TISPOSEA «ovueveiereiiiiiiiee e e 33
Protocollo SChema.org........cuviiiiiiiiiiiiiiiicic e 34
Google Knowledge Graph ........ccooiiiiiiiiiiiiiiiii e 36
Rich snippet e rich card........ccooiiiiiiiiii 38
Featured snippet: la poSIZIONe Zero..........ccovvuieiieaiiiiiiieiiiiieeeeeee 41
Daltra faccia della medaglia: answer box piu featured snippet.......... 46
Essere primi non € pitt 'unico obiettivo .........oocvvieeeiriiiiiieenninee.. 54
Evoluzione e nuove tendenze 57
Concetti base: funzionamento ............cocueeeiriiieniieeiiiie e 57
I fattori di posizionamento: CrONIStOTIA ....evuvvreerireeerueeeeniiieerneeenns 58
DPaltro 10T cuviieiiiie et 59
LTI e 60
OIZGT it 60
Domani ... 60
Focus sugli aspetti pitt attuali......oooooveiiiiiiiiiiiiiiiieie e 61
RICEICa VOCALE vt 62
Intelligenza artificiale e machine learning...........cccccevvienncn. 74
IVLODILE e 76
User experience (UX) e SEO ....ooooiiiiiiiiiiiiiiiniiiciieeeen 100
Posizionamento 105
I1 £aLEOTE LEIMPO . ettt ettt 106
Fattori teCnOolOICT ...coouuiiiiiiiiiiiiieiiicc e 107
SEIVET ..ottt 107
CDIN L e 109
Certificati SSL e protocolli HTTPS ..., 110
Fattor] INTeINI .....ooiiiiiiiiiiiiiii e 111
Velocita di caricamento (riferita al codice sorgente)................ 112
Tag <HELe™ oo 113
Tag <meta> con valore description .......cocceeerveeeroieeennneennnne 115
Tag <meta> con valore keywords .........ccocceerniiiiniiienniccnnnn 117
Intestazioni (H1, H2... H6) ... 117
CONEENULL. ... 118
URL L 120
MIGTaZIONE ..ottt 122
Fattorl @StEINI ....uuiiiiiiiiiiiiii it 124
Pensare alla link building “out of the box™.........cccccceevnninn.n. 124
Aftidarsi al pensiero critico e ai dati di fatto........coccuvveeeennnnene. 124

Il valore diun link ... 125



Indice generale v

Capitolo 5

Capitolo 6

Capitolo 7

I link sono importanti, ma cosa comporta (tentare di)

manipolare questo segnale? ...........ocoeeiiiiiiiiiniiiiieneeen 126
Tre cose sulla link building di 0ggi.....c.eevvviiiiiiiieiiieieeee 127
CoOnSII PrAtICT ...vveeiiieiieiii et 128
Due tecniche in particolare.........ccoooceiiiiiniiiiiiiiniieeee, 128
Una SEO senza backlink? ..., 131
Le due re@ole SaCTe ..vvviiiiiiiiiiiiiiiiiicce e 132
Indicizzazione 133
Protocollo Sitemap XML .......ooiiiiiiiiiiiiiiieie e 135
Craw] Bud@et.......eveiiiiiiiii e 138
robots.txt (¢ meta NamMe="“TObOtS”).....cccuurireeeiiiiiiieeeiiiie e 140
Architettura INfOrmMativa.......c.eeiriiiiiiiii e 143
Matrice interna di Ink.......oococooiiiii 144
Rel="n0f0lloW” ...ooiiiiiiii i 146
Paginazione ..........eeeiiiiiiiiiiiiiii e 147
Infinite SCrOll ...ooiiiiiiiiiii i 149
Altri contenuti duplicati (INEETNL) ..vvveeeieiirieeeaiiiiiie e 151
Rel="canonical”.........cccociiiiiiiiiii 153
Risposte (errori) del Server......o.ooviiriiiiriiieiiiii e 154
R eINdIrIZZamentl .......couuiiiriiiieniiee e 155
Rimozione di una pagina da Google.........ccoooveiiiiiiiiiiiiiniiene. 156
Penalizzazioni 159
Penalizzazioni manuali ........cccooiiiiiiiii 163
Penalizzazioni algoritmiche ........cccooviiiiiiiiiii e 165
Google Panda ......cooiiiiiiiiiiiiii 166
Google Penguin.........c.coiiiiiiiiiiiiiiii e 166
Come si esce da una penalizzazione? ..........cccceevceveeviieiencneenineen. 166
Contenuti copiati (non duplicati) .........cccceeeeiiviiiniiiiniiiiiienceee. 167
A cosa prestare attenzione oggi per non essere penalizzati............ 168
Ottimizzazioni specifiche 169
Ricercare: in Senso Pith aMPIO.......eceruureerureeriiireenieeeaiieeeeieeeennes 169
Local (Google My BUSINESS) ...cccuvveeiiiiieniiieiiiie e 169
Ottimizzazione del $1t0 Web.......ccceeiiiiiiiiiiinic 175
Ottimizzazione della scheda di Google My Business............... 175
Altre attivitd da sVOIgere . ......oovvuviiiiiiiiiiiiiiic e 176
GOOGLE INEWS. ..ttt et 176
Requisiti Genericl....coouiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeee e 177
Requisiti teCNICT coiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie et 177
Requisiti qUalitatiVl ..o..eeeieeiiiiiiiiiciiccce e 179
Requisiti aziendali .......ccoiiiiiii 180
Linee guida SEO ...ttt 180

Risposta al fenomeno delle notizie false ..........ooooveiiieiinnnnnn. 181



Vi Google SEO

Capitolo 8

Capitolo 9

Conclusioni

Google IMmagini......cooouueiiiiiiiiiiii e 182
YOUTUDE .t 188
Fattori relativi alla fruizione del video ........ccooviiiiniiiiniienne. 189
Fattori relativi al vIdeo . ....cooviiiiiiiiiiii i 190
Fattori relativi al canale .........cccoooiiiiiiiii 191
Fattori esterni aYouTube .......oooviiiiiiiiiiiiiccc 191
YouTube Analytics ...c.cueeiiriiieiiiieiiie et 192
PDF L 193
ASO: App Store OptimiZation.........cocuuuiiiiiiiiiiiieiaaeeaaaiaeeeieee 194
Il nome dell’applicazione .........coccueeeiiiiiiniiiiniiie e 197
DeSCIIZIONE ...oooiiiiiiiiiiiiiiie e 198
Il campo “parole chiave” (solo su iOS per App Store) ............. 199
ALETT PUNEL ¢t 199
Ottimizzazione della pagina.........cccoooviiiiiiiiniiiiiiiieieee 200
Fattori esterni di poSiZIONAMENTO ....ccuvvveerivireriiieeriiieeeiieeeenes 204
ASO ANAIYEICS .ot 205
Internazionalizzazione 209
Lingua e Paesi (€ cultura) ........ooooiiiiiiiiiiiieeiiice e 209
Struttura degli URL ....oooiiiiiiiiiii e 210
Annotazioni di lINGUa .....cocuveiiiiiiii e 212
Cose da NON fare......ooviiiiiiii i 215
SEO per gli e-commerce 217
HTTPS Lo 218
Crawl budget e rel="canonical”...........ccccooiiiiiiniiniii. 218
Sitemap.xml: pitt di Una.....cceiiiiiiiiniiiii 220
URL Lo 221
Briciole di pane ........cccooviiiiiiiiiiii 221
Descrizione del prodotto........eieireieiriiieniiieiiie e 222
IIMMAGINT ..ottt 223
SChema.org. ....cocoiiiiii 224
Condivisione nei social network ........occcvevoiiiiiiiiini, 225
Pagine di categoria.......ccoiiiiiiiiiiiiiiiii i 226
Prodotti temporaneamente non disponibili..................oo 227
Prodotti definitivamente non disponibili .............ccccoiiiiiiie 227
Link in home page a prodotti.......cccocvieriiiiiniiieniiieiiieeeiceee 228
Motore di TICErCa INEETTIO ...uvtieiiriiiiiieeiiiiieeeeeeiiieee e e e e e 228
Le conversioni da mobile ... 229
CIClO TICOTSIVO 11ttt 229

La verita, tutta la verita, nient’altro che la verita....231

Come scegliere Un Partier ........eeevueeeiieeeerrieenieeeeieeeneee s 231
Conoscere meglio il “prossimo partner”........ccceevveeerneeennne. 233
Fare domande schiette ..., 233



Indice generale vii

Appendice

Parlare di obiettivi e numeri chiari.......oocoociiiiiiiiiiiiieen 234
Definire 1 mezzi di cOnfronto.........occeveeieiniiiiiieiniieeeeee 234
Definire il flusso di Javoro ..o 234
ESsere aperti......coooiiiiiiiiii 234
Prezzi e preventivi.........oocoiiiiiiiiiiiiiii 235
Audit SEO ..ottt 235
REPOTIt o 236
Cose a cui prestare attenzione (per prenderne le distanze)............ 237
CONCOTTEIZA .ottt eetiitiieiittt e ettt e e e e e e e eeeeees 238
Dultima VETIEA.....covouiiiiiiiiiiiiiie it 238
Strumenti di Google 239
Misurare 1a SEO ...t 239
Google Search Console.........cooiiiiiiiiiiiiiiiiiirc e 240
G0o0gle ANALYLICS .....eiiiiiiiiiiiiceii e 249
Per concludere.......oooviiiiiiiiiiiicec e 254
Google Pagespeed.........eiiiiiiiiiiiiiiiiiiiici e 255

Indice analitico 259




